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Vai šis ir pasaulē lielākais mājas 
kaķis? 

Īpašnieks strādā  
«Atomic Energy of Canada 

Limited» 

Kaķis sver 40,8kg 
(90 mārciņas) 

Ir bilde, kur saimnieks 
tur kaķi rokās! Photoshop – kā 

joks meitai 

Roka ??? 

Stāsts sākās ap 2000. gadu, 
 

bet  
 

attēls joprojām ir apritē 

Rodžers (Rodger 
Degagne) ar savu kaķi 

Sniegabumbu (Snowball) 

Kordels (Cordell Hauglie) un 
viņa kaķis 

Lēcējs (Jumper) 



Ko mums māca pasaulē lielākais 
mājas kaķis? 

•Lietotāju radīts saturs 
• Es, tu, viņš, viņa 

•Viss ir viegli izdarāms 
• Radīšana un izplatīšana 

•Ne viss ir patiesība 
• Joki, satīra, mākslīgi 

radītas situācijas 
 

 
 



Šodien 

Digitālā pratība 

-) Pamata izpratnes 

-) Vizuālā pratība 

Sociālo mediju pratība 

-) 3 C 

-) Atbildīga radīšana 

-) Digitālā pilsoņa 
iezīmes 

Pāris piemēri 

-) Kāpēc digitālā un 
sociālo mediju 
pratība ir svarīga? 



_____________ pratība 
Mediju 
Digitālā 
Sociālo mediju 
  



Pratības 

Mediju 
pratība 

Digitālā 
pratība 

Sociālo mediju 
pratība 

Komunikatīvā 
pratība 



Zināt KĀ lietot tehnoloģijas ir labi,  
bet zināt KAD un KĀ tās lietot, ir vēl labāk 

Digitālā pratība ir spēja lietot informācijas un komunikācijas 
tehnoloģijas, lai atrastu, vērtētu, radītu un komunicētu informāciju, 

piemītot abām – gan kongitīvām, gan tehniskām prasmēm 

• Prasme lietot tīmekli, pārlūkprogrammas, meklēšanas rīkus, e-
pastus, wiki, blogus, Photoshop, Powerpoint, utt. 

• Izvēlēties atbilstošu mediju – izprast platformu atšķirības un zināt 
priekšrocības, lai veiksmīgā nodotu savu vēstījumu 

• Novērtē tiešsaistes avotos precizitāti/uzticamu informāciju 
 



Digitālā plaisa 

Zināšanu 
sabiedrība 

82% iedzīvotāju 
izmanto internetu 
/internetworldstats.com/ 



Vizuālās kultūras uzplaukums 



Jaunas platformas, 
kurās pamatā ir 

vizuālā informācija 

Prasmes un rīki, lai redzētu 
(ne tikai izlasītu) 

Izaicinājumi? 

Vizuālās informācijas pieaugums 
esošajās platformās 



 



https://twitter.com/guardian/status/890
247474778185729 

 



1809-1865 



Sociālo mediju pratība 



Sociālajos medijos mums  
VIENMĒR  

ir divas lomas 

Patērētājs 
- Lasu 
- Skatos 
- Spēlēju  

Radītājs 
- Ieraksti 
- Patīk, dalīties 
- Komentāri 

Iesaistos saturā 



Sociālo mediju pratība ir 3C - satura radītājs 
(content creator, pārvaldītājs (curator) un 

saistītājs (connector) 

Sociālo mediju pratība ir spēja 
atbilstoši un atbildīgi komunicēt un  

izvērtēt kritiski sarunas 
iekš sociāli-balstītām tehnoloģijām.  

       (Karen Tillman)  

Reputācijas pārvaldība 
Privātums  

Personīgā tēla pārvaldība 

Tīkla izpratne 
- Identificēt tīklu 
- Atrast kontaktus  
- Pievienoties sarunām 

Kritiskā domāšana 
Ikviens var publicēt tiešsaistē ko 
vēlas, jāmeklē apstiprinājumi 
informācijas ticamībai 



- Kur tu to 
dzirdēji? 
- Izlasīju 
Facebook! 

Facebook ziņas 
neraksta! 

 
Filtru burbuļi! 
 



Pārbaudīt, pārbaudīt, pārbaudīt 

• Izlasi vairāk kā tikai virsrakstu 

• Apskati publicēšanas datumu 

• Pārbaudi avotu 

• Iegūglē! 

• Meklē pamatojumu, pierādījumus 

 

• Izvērtē kritiski! 

 



Par ko atcerēties? 

Privāts/publisks 

Informācijas 
uzticamība 

Ētika 

Drošība tīmeklī 

Daudzās 
identitātes 

Informācijas 
plūsma 





Reputācijas pārvaldība 



Digitālie netīrumi 

• Sevi-apsūdzoši materiāli 
–Alkohola patēriņš, ne-izglītotība 

• Troļļošana 
–Kaitinoši un bezjēdzīgi komentāri 

• Liela mute 
–Neapmierinātība ar iepriekšējo pieredzi 

• Aizdomīgi draugi 
–Nepiedienīgi komentāri,  

dīvainas diskusijas 

• Viss ir negatīvi – privātās dzīves līkloči 



Sava tēla pārvaldība 

kur?  

kā?  

kam?  

cik? 



Sociālo mediju pratība 

iespaidu 
menedžments 

monitorings 

kritiska satura 
lietošana un 
patērēšana 

atbildīga 
“sarunāšanās” 

saprātīgs izvēļu 
menedžments 

informācijas 
menedžments 

tehnoloģiju 
menedžments 



Tikai tāpēc, ka kāds 
uzaug lietojot sociālos 

medijus, nepadara 
viņu par sociālo 

mediju lietošanas 
ekspertu.  

 
Ryan Holmes 

 CEO, HootSuite  

 



Sociālo mediju mīti 

# mani darba kolēģi/pasniedzēji/vecāki/ …. neseko man 
sociālajos tīklos 

# es izdzēsu ierakstu 

# 1 mans profils ir aizsargāts 



Piemērs I 

CBS, February 6, 2011 



Piemērs II 

DELFI.lv, 11. novembris 2014  



Piemērs III 



Piemērs IV 

Prrivāts vai publisks?  
Tas nav vairs jautājums! 



Vai tas tiešām ir kaut kas ar ko es vēlos dalīties, vai man tikai gribas  papļāpāt? 

Iemesls 

Cik reizes es jau šodien esmu ko publicējis?  
Vai es neizmantoju sociālos tīklus kā zibens 

novedēju? 
Vai tā ir ātrā komunikācija, vai labi 

pārdomāta?  

Formāts 

Pārbaudīta rakstība?  
Vai es neizmantoju pārāk daudz 

saīsinājumu? 
Vai var saprast ko es ar to vēlos pateikt? Vai 

tas nav pārāk neskaidrs? 

Vēstījums 

Vai pilnīgi visi to var lasīt? 
Vai es kādu aizskaršu publicējot šo saturu? 

Ko?  
Vai saturu nevar pārprast? 

Iemesls 

Kam šis vēstījums ir domāts? Vai kādu vēl bez manis interesēs šis saturs? 

Vai vēstījums ir piemērots sociālajam tīklam, vai labāk to komunicēt citā veidā?  

Vienmēr  
pavaicā  

sev: 



Kļūt par digitālu pilsoni 

Izveidot un koplietot 
sociālo identitāti 

Izprast intelektuālo 
īpašumu 

Ētiska informācijas 
izmantošana 

Piedalīties kā 
globālais papildinātājs 

Radīt un pārvaldīt 



Paldies par uzmanību! 
Jautājumi? 

liva.brice@lu.lv 



• Tiesības tikt aizmirstam (The right to be forgotten) "reflects the claim of an 
individual to have certain data deleted so that third persons can no longer 
trace them."  

• Tiesības tikt aizmirstam ļauj indivīdiem pieprasīt informācijas, video vai 
fotogrāfiju dzēšanu no interneta, lai tie neparādītos meklēšanas rezultātos.  

• Regulas mērķis ir nodrošināt, ka cilvēki saglabā kontroli pār saviem personas 
datiem, gan ierobežojot to izmantošanu, gan spējot tos mainīt vai panākot to 
izdzēšanu. 



Bet kā ir patiesībā? 

2. Draugs 
4. Twitter lietotāja 

5. Sleja avīzē 

1. Faceboook 

Facebook 

Draugs 

Twitter 

Twitter lietotājs X 

Sleja avīzē 

3. Twitter 

Īstais 
avots! 



Trīs informācijas līmeņi digitālajā CV 

beztiešsaistes identitātes 
atspoguļojums 

atbildīga sevis pārvaldīšana 

sevis prezentēšana/ zīmološana 






